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,,Das konnen wir auch selbst*

Christopher Ménnlein und Stefan Trost haben eine Produktionsagentur fiir Radiowerbung gegriindet

Von Silvia Obster

Baar-Ebenhausen (DK) ,Hallo
Peter, hier ist der Stefan. Kénn-
test Du uns bitte kurz ein Bei-
spiel sprechen?”, fragt Stefan
Trost in das Mikrofon vor ihm
auf dem Tisch. Der 25-Jdhrige
ist gerade iiber das so genannte
Musictaxi, ein Gerit zur Uber-
tragung von Audiodaten iiber
ISDN, mit dem professionellen
Sprecher Peter Briick in Miins-
ter verbunden. Wenn Briick
nun seinen Text, etwa fiir eine
Radiowerbung, bei sich zu
Hause im Studio einspricht,
kann Trost das direkt in der er-
forderlichen Qualitét auf seiner
Schnittsoftware ~ aufnehmen.
Spiter werden er oder sein Ge-
schaftspartner Christopher
Minnlein Briicks gesprochenen
Text mit einer Hintergrundme-
lodie und passenden Gerdu-
schen untermalen.

Individuelle Soundlogos

Der Sprecher legt los, schaltet
von seiner von Natur aus ange-
nehmen, ruhigen Stimme
plétzlich in eine ultra begeister-
te um, als er zu Demonstra-
tionszwecken die Veranstal-
tung eines Radiosenders an-
preist. Trost dreht dabei an di-
versen Knopfen und bewegt
verschiedene Schalter. Dann ist
die Aufnahme im Kasten.

Christopher Mainnlein und
Stefan Trost haben sich im Mai
2009 mit einer Produktions-
agentur fiir Radiowerbung in
Baar-Ebenhausen  (Landkreis
Pfaffenhofen) selbststdandig
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gemacht. Neben den Spots
konzipieren und produzieren
sie auch individuelle Soundlo-

gos fiir ihre Kunden - quasi
eine Wiedererkennungsmelo-
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hausen.

die einer bestimmten Marke —,
sie vertonen Imagefilme von
Firmen oder E-Learning-Pro-
gramme, produzieren Horbii-
cher, Podcasts, Telefonansagen
und Jingles aller Art. Ihre Kun-
den splitten sich in drei Grup-
pen auf: Radiosender, Werbe-
agenturen und Endkunden, die
eine akustischen Vermarktung
ihrer Firma oder ihres Produkts
beabsichtigen. Den beiden Ge-
schiftsfithrern zufolge gibt es
in der Region kein zweites
Unternehmen wie ihres: ,Die
néchsten befinden sich erst in
Miinchen oder Niirnberg.
Kennengelernt haben sich
Minnlein und Trost beim Stu-
dium zum Tontechniker in
Miinchen. Beide arbeiteten im

B Talklay ]

Ohne eine moderne technische Ausriistung geht es nicht: Stefan Trost (links) und Christopher Mannlein in ihrem Tonstudio in Baar-Eben-

Anschluss bei verschiedenen
Unternehmen, Méannlein unter
anderem beim Sender Antenne
Bayern in Miinchen, Trost bei
Radio Fantasy und der Medien-
agentur proFMmedia in Augs-
burg. ,Wir haben beide unsere
beruflichen Erfahrungen ge-
macht und dabei eben gesehen,
wie’s lduft”, erklart Mannlein.
,Das konnen wir auch selbst“
hidtten sie sich dann irgend-
wann gedacht.

Nach ein paar Wochen Pla-
nungszeit machten sie schlief3-
lich ernst. Etwa drei bis vier
Monate, so schitzen die bei-
den, habe es gedauert, bis ihre
Pline und Ideen zur Selbst-
stdndigkeit in die Tat umgesetzt
waren. Unter anderem wurde

e

dafiir ein Teil des Elternhaus
von Christopher Mannlein zum
Firmengebdude umgestaltet:
Im ersten Stock befindet sich
nun ein grofer Besprechungs-
raum, im Keller das Tonstudio
mit Aufnahmeraum, Schnitt-
pldtzen und Mischpulten.

EinPoolvon Sprechern

Wihrend sie sich die Texte
von Radiospots zum Teil auch
selbst ausdenken oder sich da-
bei von einer Werbetexterin
unter die Arme greifen lassen,
stammt die Musik aus einem
Lizenzvertrag mit dem weltwei-
ten Musikunternehmen Uni-
versal. Auch die Hintergrund-
gerdusche, die eine Radiower-
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bung ,lebendig“ machen, wie
zum Beispiel ein Automotor,
spielende Kinder oder hallende
Schritte, werden eingekaulft.

Bei den Stimmen greifen die
beiden Unternehmer auf einen
Pool von rund 50 weiblichen
und 50 mainnlichen freien
Sprechern zuriick, denen sie
die jeweiligen Texte per E-Mail
zuschicken. Darunter sind auch
einige Synchronsprecher von
bekannten Filmschauspielern.
Die Preise bei ,Soundart Me-
diagroup“ berechnen sich in
der Regel nach der Anzahl der
Sprecher, nach der Dauer des
akustischen Produkts sowie
danach, ob das Ganze lokal, re-
gional oder national ausge-
strahlt wird.




